Komercjalizacja swiat 1 medialny marketing (w.u)

Cho¢ dla niektorych temat ten wydaje si¢ juz oklepany, to prosze mi uwierzyé¢, nie dla
wszystkich. Smiem twierdzi¢, ze jest on znajomy jedynie dla mniejszos$ci spoteczenstwa.
Oto moja wypowiedz w tym temacie, w miar¢ krotko, zwigzle i mam nadziej¢ na temat.

Niezaleznie czy przed nami $wigto koscielne, panstwowe czy kulturowe, np. walentynki czy
dzien kobiet, kazdego roku trudno nie zauwazy¢ jednego z najbardziej nieprzyjemnych i ciagle
powtarzajacych si¢ zjawisk, jakim jest: komercjalizacja $wiat.

Oczywis$cie nalezy je rozumie¢ w szerokim tego stowa znaczeniu, nie tylko ze wzgledu na wptyw
medidw na konsumentéw, ale przede wszystkim na samo zachowanie ludzi.

To juz nie teoria, ale swojego rodzaju zwyczaj. Nasze spoteczenstwo mocno si¢ zmienito do tego
stopnia, ze spora ilo$¢ 0sob juz nie podchodzi do §wiat w sposéb duchowy. Dla przyktadu wezmy
jedne z najpigkniejszych $wiat, jakim jest: Boze narodzenie. Wigkszo$¢ osOb nie przezywa juz
swiat, nie poddaje diagnozie faktu, dlaczego sa te $wigta lub jak powstaly. Wigkszo$¢ przezywa je
medialnie, nawet ci, ktorzy sa religijni. Wielu ludziom kojarza si¢ one jedynie z prezentami,
choinka, fadnymi ozdobami, Mikolajem, §wiatecznym wygladem, zakupami, dla niektérych z
pewna tradycja, cho¢ nie do konca wiedza, jaka. Kojarza si¢ raczej z mozliwoscia wypoczecia,
odstresowania si¢ i konsumpcji. Co niektorzy moze pos$piewaja, a raczej postuchaja koled przy
stole; no w sumie u kazdego z nas, moze zagosci¢ grupa ‘Feel’ ze swoim koledami na ptycie CD,
de facto reklamowanej pottora miesiaca wczesnie;.

Skad akurat wziql sie okres 1,5 miesiqca?! Pewnie tyle potrzebuja media i hipermarkety, aby
wylansowaé dobre marki i style. Doktadnie tyle, a moze nawet wigcej potrzeba, by otumanié
klientow barwna atmosfera §wiatecznych zakupow.

Dostownie trzy dni po dniu Wszystkich Swietych, zauwazytem juz pierwsza telewizyjna reklame
czasopisma z dodatkiem plyty CD zespotu ‘Feel’.

Niestety tak si¢ sktada, Ze nie minat tydzien od czasu, gdy przezywaliSmy wlasnie ten dzien, a juz
pojawiaja si¢ pierwsze reklamy, ktorymi bedziemy ngkani kolejny miesiac, a nawet dtuze;.

Proszeg zauwazy¢, ze tzw. przedwczesny wybieg reklam stosuja nie tylko oficyny wydawnicze, ale
wszystkie media: radio, telewizja, a nawet Internet, nie wspominajac juz o samych punktach
sprzedazy detalicznej. Wszystko dla chgci jak najwigkszego zysku!

Naturalnie nie twierdzg, ze nie nalezy si¢ reklamowaé, bo bytoby to nierozsadnym posunigciem, ale
niech bgdzie to zdrowy marketing podawany ludziom w odpowiedniej ilosci i w odpowiednim
czasie. Obecnie robi si¢ ludziom papke w glowie, serwujac dostownie 1,5 miesiaca wczesniej,
kolorowe spoty reklamowe sprawiajac, ze podniosta atmosfera swiat, ktéra zaledwie trwa kilka dni,
zostata sztucznie rozwleczona i sprowadza si¢ wielkiej banki, wielkiego zakupowego halo! Drodzy
czytajacy ten tekst: nie tedy droga!

Nie dziwig si¢ juz, dlaczego ludzie zaczgli podchodzi¢ do §wiat w sposob bierny. (Dotyczy to takze
innych uroczystosci) Czterdziestodniowy okres wyprzedzania i przypominania spoleczenstwu o
$wigtach (czyt. zakupach) sprawia, ze ludzie (niektorzy juz znudzeni reklama) podchodza do tych
dni z marszu po prostu - bo sa, traktujac je jak kolejny dtugi weekend.

No c6z, nie chcialbym wigcej pisa¢ na temat medialno$ci $wiat i §wiatecznego marketingu, bo i tak
nie wiele to zmieni. Mam tylko nadzieje, ze w takze medialnym Internecie znajda si¢ osoby, ktore
po przeczytaniu tego tekstu znajda chwilg na zastanowienie si¢ nad tym wszystkim, co tu opisatem.
Medialny marketing codziennie ,,zabija” nam w umysle nieztego. ‘klina’, stosujac coraz bardziej
wymysSlne argumenty. Od nas zalezy czy damy si¢ im porwac, czy zachowamy rozsadek. Naturalnie
tego drugiego, zycze¢ kazdemu.

Pozdrawiam
smyku



